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Kubek stanowi doskonatg forme docenienia i wyréznienia pracownika za jego
zastugi dla przedsiebiorstwa. Jest swoistym ,pucharem’, trofeum zwigzanym
z pracy i z zadowoleniem z jej wykonania.




Przekazuje

WARTOSCI!

Kubek jest doskonatym nosnikiem
wartosci przedsiebiorstwa.
Pracownik obcujgc z wartosciami
szybciej,uczy sie” firmy i tatwiej
wdraza sie w jej kulture organizacyj-
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L, ‘@ odw kojarzony z organizacja. Kubek taki

”"""IJ e moze by¢ takze doskonatym
C % . p .
- _——— b= y ,wabikiem"dla potencjalnych
1 Y B ‘ pracownikow firmy. Rozdawany
g ‘ przy okazji dni otwartych — daje
} jasny komunikat: Jezeli wyznawane

przez nas wartosci sg tozsame
z Twoimi — to miejsce jest idealne
dla Ciebie.



Jestem Podarowanie pracownikowi personalizowanego jego imieniem kubka jest zawsze mitym

ty|ko i budzacym pozytywna reakcje akcentem ze strony pracodawcy. Taki kubek towarzyszy
TWOJ' pracownikowi przez caty dzien pracy i jest wyrazem jego identyfikacji
: z firma. Personalizacja stanowi tu takze wartos¢ dodang i nadaje kubkowi

unikalnego i niepowtarzalnego charakteru.
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Kubek swoim ksztattem,
kolorem, czy zdobieniem

musi wpisywac sie w aure
marki, reprezentowac

jej wartosci i byc z nig
bezwzglednie kojarzony.
Specyfika i obietnice marki
determinujg wybor
odpowiedniego fasonu
kubka, jako prezentu dla
Klientéw firmy.

Silna i renomowana marka,
Mmajgca mocng pozycje na
rynku powinna wyrazac sie
przez kubek o wiasciwo-
$ciach potwierdzajacych

jej renome.
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MODNY!

Jezeli kubek ma byc idealnym
prezentem dla Klientéw
przedsiebiorstwa, musi on
doskonale oddawac jego
cechy charakterystyczne.
Idealnie korespondowac
kolorystycznie z logotypem

i wiodacymi barwami firmy,
nawigzywac do jej wartosci

i idei. Taki kubek reprezentuje
marke na zewnatrz organizadcji,
przekazujac Klientowi
precyzyjny komunikat, ze ma
do czynienia zmodna

i nowoczesng marka!



Jestem

w BRANZY!

Myslisz kubek, to tylko kubek — pewnych ograniczen nie przeskoczy? Nic bardziej mylnego.

To nie tylko kwestia wyboru odpowiedniego ksztattu, czy optymalnego zdobienia. Nadawac mu
mozna takze niestandardowe cechy indywidualne, jasno i wyraznie kojarzace sie z branza w jakiej
dziata przedsiebiorstwo. Taki kubek z pewnoscig zadowoli obdarowanego nim Klienta, wywota

u niego usmiech, a co za tym idzie — pozytywne skojarzenia z firma.




